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keltsiink nosztalgiat azokban,
akiknek még emliékeik is alig vannak?

nyerje meg maganak a fiatalokat
egy 150 éves marka?

sziiletett meg az orszag masodik
legnagyobb taradtvonala, és hogy keriilt
azene az erdobe?

lesz mindebbol egy évek ota
mukodo markastratégia?



Amikor a nagy mulit,
az _|kon|_kus
el CEAN

yy -
inoség

A megélhetési valsag kézepette a PICK mindség és szakértelem koré épiilo
Uzeneteire kevésbé rezonaltak az egyre arérzékenyebb fogyasztok, ezért a
marka emocionadlis poziciondalast vezetett be: a szalamis szendvics kéré fon6do
kollektiv izemlékek platformot.

Arra épitett, hogy a PICK az évtizedek soran milyen sok jelentés életpillanatban
volt elengedhetetlen kellek a magyarok szamara.



PICK izemlékek?
Nem mindenkinek
vannhak meg

A nosztalgia-alapi megkozelités erds relevanciat teremtett
az idésebb, lojalis fogyasztok szamara.

A marka névekedése szempontjabol fontos 18-35 éves fiatalokat viszont
ez a megkozelités kevésbé tudta megszolitani. Nekik mind emocionadilis,
mind kulturalis szempontbél gyengébb volt a kapcsolédasuk a PICK-hez -
az idésebb korosztalyok szamara ikonikus emlékek szamukra

nem bizonyultak relevansnak.



Olyan teriiletet kerestiink, ami egyszerre

A fiatalok szamara a kézésségi éimények nagyon fontosak.

A pandémia utani idészakban a tarazas egyre népszeribb lett,
kiilonésen a Z-generacio és a fiatal millennialok kérében,

akik kalandot, k6zésséget, gyakran digitalis detoxot is keresnek.

Ezen a terlileten a PICK organikusan relevans: a téliszalamis szendvics
a tarazas természetes kisérdje, hiszen htités nélkil is megorzi minéségeét.



azizemlékek platform
termeészetes
tovabbgondolasakeént.
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Versenytarsaink nem kommunikaltak a szalami
outdoor fogyasztasat, igy els6ként vehettiik
birtokba ezt a terlletet. A tlrazas mint terilet
egyszerre adott kulturdlis relevanciat a fiatalok felé | . L N Bt
és termékeldnnyel alatdmasztott hitelességet. § LN AL AR e .

Az ,IrGny a szabad" platform igy az izemlékek 0 &
gondolatisagat a jelenbe és a jovébe helyezi:
a jovo izemlékeit teremti meg az Gj generaciok | »
szamara.



Az . Irany a szabad”
nem kampéany, hanem

A platform 2024 6ta hatarozza meg

a PICK tavaszi szezonalis kommunikaciojat,
promaocioit, partnerségeit és termékfejlesztéseét,
az awareness-épitéstol a kisajatitott terilet
fizikai kiépitéséig.

A médiastratégia a széles awareness-épitést
(Tv, OOH, digitdlis) 6tvézte célzott, élményalapi
touchpointokkal: traatvonalak, geolokacios
tartalmak, markaesemeények, influencer
aktivitasok.




Tobb, mint kommunikacieo:
egyediilallo, hosszi tava

A PICK a Magyar Természetjaro Szévetséggel -
egyuttmikoédve létrehozta Magyarorszag masodlk
legnagyobb orszagos taradtvonal-lancat,

a Pick Bordo Kértarakat.

2024-t0l kezdve évente boviilt a kér, igy mara
osszesen 10 Gtvonal alkot orszagos taradtvonallancot.

A PICK emellett fétamogatokeént jelent meg
a Gerecse 50, az orszag legnagyobb
teljesitménytarajanak eseményein.



A stratégia nem maradt a briefben -
athatotta a terméket, a csomagolast

és a kifejezetten

Az “Irany a szabad” platform a promoécios aktivitasokban
is szervesen megjelent: az 6sszecsomagoldasok (vaszonzsdk,
tarazokni, szendvicstasak) évrdl évre konzisztens,

eI A F = L fenntarthatosaggal is 6sszekoétott, funkcionalis értéket adtak
R PR s - a fiatal fogyasztoknak.
s Lo N . -’ .::
- . ng A platform a tarazast extra éiményekkel is gazdagitotta,
" o L P A geolokaciora alapozott exkluziv zenékkel, vagy meglepetés-
il 2 o - koncert a Duna-kanyarban. A Kalandkoér sorozat influencerek
- és szinészek részvételével offline géming jellegd,

» tarazos-kincskereso tartalmakat kinait.



Ugy széltunk a Z-generéaciéhoz,

A kommunikécié vizualis vilagaban nagy szerepet kaptak
Karpati Tibor friss, modern pixelgrafikai. A termékekhez ,
csomagolt ajandéktargyak népszerliségében oriasi szerepet "
jatszott a korszerii és egyedi design. :
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A Valmar mint egyittm(ik6dé partner, a kommunikéciéb

bevont influencerek mind a fiatal célcsoport preferenciai
alapjan keriiltek kivalasztasra.

A fiatalabb célcsoport felé a social-first megkoézelités is
biztositotta a relevanciat: az egyuttmiikodok sajat
csatorndikon is posztoltak, a markaesemeények virdlis
tartalmakat is generaltak.



A platform stratégiai célja - a fiatalabb fogyasztok bevonasa -

Penetracio:

(] [ ] [ < (]
Fiatalok Mennyisegi
(-34 év, gyerek nélkiil): plﬂcresz:

Brand equity:

2024: 26)8%  2025: 30)8% 2024:33,2% | 2025:37,3% ' 2 ' 8 /o

2024: —» 2025:
a kategéria atlaganak (8,3)
Fiatalok csaladok Ertékbeli tobb mint haromszorosa!

(legfiatalabb gyerek -5 év):

piacrész:

. . . Py . o, Forrdsok: GFK Consumer Panel, MAT APR 2024 vs. MAT APR 2025;
2024:31,6% 2025: 38,5% 2024:43,9% . 2025:47,4% Nielsen Retail Audit, szaldmi piac, mar-m@j 2024 vs. méar-maj 2025;
[brand equity forrds megnevezése sziikséges]



Az ,Irany a szabad” nem csak kommunikaécios platform, hanem

Konzlsztens strateglul epitkezéssel a PICK egy alupvetoen jol miikédo
és hiteles platformot ugy tudott felfrissiteni, hogy az Gjabb generéaciok
szamarais relevans és szeretheto lehet.

Nemcsak kommunikalt, hanem fizikai valésagot is teremtett.
Az ,,Ircmy a szabad” platform blzonyltja, hogya murkastrateglu
akkor igazan hatekony, ha klle a médiafeluletekrol,

és azemberek életének részéve valik.



