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Arany
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Kategoriak

1. Filmes megoldasok
A kategdrian belll egy munkat csak egy alkategoériaba lehet nevezni.

1.1 Televizidban, mozi csatornan sugarzott film (corporate/image/promacios)

1.2 Televizidban sugarzott nem reklamspot-jellegl megoldas (mudsor/film/blokk/vish szponzoraciés meg-
oldas vagy kreativ egyUttmuUkodés)

1.3 Online image film (olyan image film, amely kizardlag a digitalis térben jelent meg, tévében nem suga-
oroztak)

1.4 Online content (internetre készitett filmes megoldas: virus/social média, egyéb online film)

2. Nyomtatott sajté megoldasok

2.1 Sajtoterméekekben kozzetett hagyomanyos hirdetések
2.2 Sajtotermekekben kdzzetett Ujszerd megoldasok, kreativan alkalmazott fellletek, kilénleges megje-
lenések (behuzasok, kivagasok stb.)

3. Out of home megoldasok

3.1 Hagyomanyos out of home megjelenések (poszterek, plakatok, citylight vagy ériasplakatok, jarmirek-
lamok, epulethaldk stb.)

3.2 Digitalis out of home megoldasok

3.3 Egyéb kuldnleges out of home megoldasok, ambient

4. Dlgltalls megoldasok

4.1 Online fellleten futd integralt kampanyok (egy koncepcion alapuld, min. 3 digitalis csatornan/eszkdzon
megjelend kampany, amelybdél az owned channeleken megjelend tartalmak 6sszesen egy csatornanak
szamitanak, és azon kivUl min. tovabbi 2 laba volt)

4.2 \Website-ok és microsite-ok (desktopra vagy mobilra készitett website-ok, microsite-ok és promocids
site-ok)

4.3 Fizetett fellleten megjelend digitalis hirdetések (banner, preroll, mobilhirdetés, social hirdetés stb.)
4.4 Kbzossegi platformon megjelend megoldasok (Facebook, Instagram, Snapchat, Tinder, stb. megoldas,
amelyben az 6tlet a platform sajatossagait szervesen hasznalja, €s nem csak hirdetési feltletként tekint
a kdzosségi oldalakra)

4.5 Mobil eszkdzre készitett applikacié (mobiltelefon, okosodra, tablet stb.)

4.6 Adatvezérelt kreativ megoldasok

4.7 Egyedi, innovativ eszkdz6k hasznalataval keszulé megoldasok (pl. chatbot, browser extension, VR, AR,
smartTV, wearables)

4.8 Creative use of Al / A mesterséges intelligencia kreativ hasznalata (Ez a kategdria azokat a reklamokat
és kampanyokat igyekszik elismerni, amelyekben a mesterséges intelligenciat innovativ és kreativ médon
alkalmazzak a markalzenetek kdzvetitésére és a fogyasztoi élmény fokozasara. Olyan munkakat dijazunk,
amelyek az Al valamely sajatos felhasznalasi lehetéségére épitenek, és anélkil nem johettek volna Iétre.
Az dtletnek szerves reészet kepezi az Al, €s kreativan hasznalja az adott platformot)
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5. Branded content megoldasok
A kategodridba csak olyan alkotasokat varunk, amelyek egy tartalomszolgaltatoval, vagyis meédiummal vagy
influencerrel valé egyuttmidkddés soran szllettek meg.

* 5.1 Médiummal valé egytttmUkodeés soran készult (pl. online hiroldallal, magazinnal, televizids vagy radids
csatornaval, podcasttal stb.)

* 5.2 Influencerrel vagy hirességgel valé egylttmkodés soran készult (pl. blogger/viogger tartalom, video-
klip stb.)

6. Design megoldasok
A kategorian belul egy munkat csak egy alkategoriaba lehet nevezni.

e 6.1 Brand design (egy markaarculat részleges vagy teljes Ujratervezése)
e 6.2 Product design (egyedi termék Iétrehozasa vagy meglévé funkcidju termék Ujragondoldsa/tervezése)

7. Médiakreativitas

Innovativ. médiamegoldasok, amelyek tullépnek a hagyomanyos hatékonysag- és megtérilés szempontu
gondolkodason. A sikeres palyamunkak a meédiumot nem egyszerU Uzenetkdzvetitd csatornaként, hanem
az Uzenet szerves részeként hasznaljdk, hogy emlékezetes élményt teremtsenek, vagy olyan Ujszerl kapcsolo-
dasi pontokat fedezzenek fel, amelyekkel a markak eredeti médon érhetik el k6zonseguket. Dijazzuk a stratégiai
gondolkodast és a kreativ médiahasznalatot. A kategorian belul egy munkat akar két alkategoriaba is lehet nevez-
ni, amennyiben az egyik a 3 Médiastratégia alkategéria (7.4, 7.5, 7.6)

e 7.1 Meglévd csatornak innovativ hasznalata / Kontextus-alapl megoldasok: olyan kampanyok, ahol adott
médium mély ismerete és Ujszerl kihasznalasa teszi hatasosabba a marka és kdzonsége talalkozasat

+ 7.2 Meglévé csatornék innovativ hasznalata / Elményteremté aktivaciok: létezé médiumok olyan kreativ
hasznalata, amely altala megszokottnal értékesebb, emlékezetesebb élmény jon létre

« 7.3 Uj csatornak felfedezése: Olyan kampanyok, amelyek korabban nem Iétezé vagy hagyomanyosan nem
meédiumként kezelt csatorndkat hasznalnak a célk6zonség megszolitasara

e 7.4 Médiastratégia / Adat és analitika: elemzések kreativ felhasznalasa insight-ok definidlasara és a hirde-
t8i (markaportfolid) vagy markaszintd médiastratégia megalapozasara

* 7.5 Médiastratégia / Kbzonség insight: a célcsoport viselkedésének mélyebb megértésén alapuld, sze-
mélyre szabott médiakampanyok

* 7.6 Médiastratégia / Adatvezérelt célzas: adatok kreativ értelmezése a célkdzonség elérésének és a csa-
tornavalasztas optimalizalasara, mérhetd eredményekkel
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8. PR megoldasok

Kreativ PR-megoldasok, amelyek tulmutatnak a médiakapcsolatok hagyomanyos vilagan. Az idealis palyazatok
a PR-t nem csupan a kommunikacios mix egy elemének tekintik, hanem olyan eszkdzrendszernek, amely izgalmas
maodon képes akar komplex kommunikacios kihivasok eredmeényorientalt menedzselésére. Olyan Ujszerd megol-
dasokat kereslink, amelyek a kdzdnség bevonasaval, a média érdeklédésének felkeltésével, torténetmeseéléssel
vagy innovativ eszkdzokkel teremtenek maradandé hatést. Ertékeljik a stratégiai gondolkodast, a kreativ narrati-
vakat €s a megszokotton tulmutatd PR-aktivitdsokat.

8.1 Termék/marka/szolgaltatds népszerlsitése - Termék, szolgaltatas piaci bevezetését, megujulasat, cél-
csoportbdvitését, megismertetését szolgald kreativ PR-megoldasok.

8.2 Vdllalati image- és hirnévmanagement - Egy vallalat vagy szervezet nyilvanossagbeli profiljat, megite-
Iését, altalanos image-ét épitd kreativ PR-megoldasok

8.3 Employer Branding - A vallalat munkaltatéi markajat a kdzéppontba helyezé és épitd nyilvanossagbeli
aktivitasok és kampanyok.

8.4 Bels6 kommunikacio és dolgozdi elkodtelezédés - A szervezet meglévd dolgozdinak bevonddasat célzéd
kampanyok, amelyek a dolgozdi elégedettseget, a szervezeti kultura elmélyitését vagy a sziikséges valto-
zasok kommunikacids tamogatasat valositottak meg sikerrel.

8.5 CSR - Profitorientalt cégek altal folytatott kampanyok és aktivitasok, amelyek hatékony és kreativ
maodon kozelitettek a tdrsadalmi felelésségvallalas kérdéséhez.

8.6 Esemeény, mint PR-eszk6z (ebbe a kategdridba offline és online megtartott esemény is nevezhetd) Ebbe
a kategodriaba olyan kreativ PR-megoldasokat varunk, ahol az esemény - legyen az online vagy offline

- egy atfogébb kommunikacios stratégia szerves részét képezi. A nevezéseknek be kell mutatniuk, hogy
az esemény hogyan szolgalt egy adott Gizenet hatékony atadasara és a kdzdnség aktivizalasara, valamint
hogyan jarult hozza a marka, Ugy vagy szervezet pozitiv megitéléséhez. Ez a kategdria az esemény PR-
eszkdzként valod alkalmazasanak kreativitasat és hatékonysagat értékeli.

9. Shopper marketing megoldasok

9.1 Hagyomanyos vasarlashelyi megoldasok (display, wobbler, hostess-aktivacio stb.)
9.2 Egyéb, kuldnleges (mozgd, digitalis stb.) vasarlashelyi megoldasok
9.3 E-commerce megoldasok

10. Direkt megoldasok (jol targetalt és/vagy eladascélu alkotasok)

10.1 Offline térben megvaldsulé direkt megoldasok
10.2 Digitalis térben megvaldsulé direkt megoldasok
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11. Rendezvényes megoldasok

* 11.1 Offline rendezvény, esemény (Egy koncepcio alapjan megvaldsitott, eredeti, egyedi kreativ megolda-
sokat alkalmazé esemény) - 12. pontba nevezett Sales Promotion megoldasok ide nem nevezhetéek

* 11.2 Online rendezvény, esemeény (A digitalis térben, live-ban, egy koncepcid alapjan megvaldsitott ese-
meény) - 12. pontba nevezett Sales Promotion megoldasok ide nem nevezhetéek

* 11.3 Rendezvényes-elem megoldasok (egy offline vagy online rendezvény vagy esemény valamely eleme,
pl: hostess ruha megoldasa, fénytechnika, dekoracids elem, amely énmagaban is kllonleges, kreativ
koncepciot takar) - 9.1 é€s 9.2 alatt nevezett Shopper marketing megoldasok ide nem nevezhetéek

12. Promo & Activation megoldasok
* 12.1 Sales promotion (online vagy offline térben megvaldsuld, eladas6sztonzd, promoécios megoldasok)
e 12.2 Brand activation (markaélményt adod, nem értékesitési céld, a fogyasztdkat aktivalé megoldas)

13. Audio megoldasok

A kategérian belul egy munkat csak egy alkategoridba lehet nevezni.

e 13.1 Hagyomanyos radidszpot (radidban, spotify-on, stb. sugarzott megoldasok)
* 13.2 Egyéb kulonleges audiomegoldasok (mas audiofellleten tortéend kreativ megoldasok, kreativ egyttt-
muUkddések, audio alapu otletek, stb.)

14. Craft

A Craft kategodria azt a teljesitményt, tehetséget és technikai kivalésagot Unnepli, ami elengedhetetlen a kreativ
otletek kivitelezéséhez. Azokat a munkakat keressuk, amelyek kiemelkedd modon alkalmazzak a vizualis, audio
vagy mas produkciés megoldasokat, hogy fokozzak a kreativ Uzenet hatdsat. Az értékelés soran a zsUri figye-
lembe veszi a részletekre vald odafigyelést, az innovaciot, valamint azt, hogy a kivitelezés hogyan jarul hozza az
Uzenet erejéhez. A kategoéridban az elsédleges elbiralasi szempont nem az 6tlet, hanem a kivitelezés minésége.
A kategorian belll egy munkat két alkategoriaba is lehet nevezni, amennyiben az egyik a 14.10 Best use of Humor
kategoria.

¢ 14.1 Filmes megoldasok (tv, mozi, online)

* 14.2 Print (sajto, citylight, poszter, leaflet, stb.)

* 14.3 Kulonleges out of home megoldasok (épuletvetités, rendezvényes elem, stb.)

* 14.4 Digitalis képernyén megjelend megoldasok (display, mobil, stb.)

* 14.5 Innovativ felUleten megjelené megoldasok (VR, AR, stb.)

* 14.6 Design (nem teljes arculatra kiterjedd, hanem csak egyes elemeken megvaldsuld design megoldasok:
csomagolas, katalégus, brosura stb.)

* 14.7 Copywriting (kiemelked8en szinvonalas szdvegirdi munka eredményeként létrejott markamegje-
lenések)

* 14.8 Mesterséges intelligencia (Al) hasznalataval készult megoldasok (Ebben a kategdériabana az Al segit-
ségével létrehozott alkotasok kidolgozottsagat, egyediségét és a megvaldsitasuk szinvonalat dijazzuk)
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14.9 Best use of Sound (zene és hangeffektek hasznalata audiovizualis csatornakon, a reklamfilmektdl
a radids szpotokon &t egészen a zenei streaming platformokra készitett anyagokig.)

14.10 Best use of Humor (egyetlen vagy tobb részbdl allé markazott tartalom, amely a humort kreativ
eszkdzként hasznalja.)

15. Integralt megoldasok

15.1 Egy koncepcion alapuld, minimum harom, mainstream channel, médiatipus vagy eszkdz hasznalat-
val megvaldsult integralt termék, szolgaltatas, marka, image vagy promociés kampany. - 4.1-ben nevezett
kampany ide nem nevezhetd egy az egyben, de ott bemutatott digitalis kampany a 3-bdl egy labként be
mutathaté itt is.

16. Tarsadalmi céli megoldasok (nonprofit szervezet szamara készitett alkotas) MEGUJULT
Kizardlag nonprofit szervezet szamara készitett alkotds nevezhetd ide, forprofit cégek CSR-megoldasai nem.

16.1 Integralt kampany (minimum 3 kilonb6zé médiatipuson megvalosuld, egységes koncepciora €puld)
16.2 Out of home-ban megvalésult TCR kampany vagy kampanyelem

16.3 Sajtbban megvaldsult TCR kampany vagy kampanyelem

16.4 Online fellleten megvaldésult TCR kampany vagy kampanyelem

16.5 Branded content TCR

16.6 Filmes TCR kampany vagy kampanyelem

16.7 Radio6 és audid TCR kampany vagy kampanyelem

16.8 Tarsadalmi célokat tamogaté PR megoldasok

16.9 Tarsadalmi célu arculat, design

16.10 Egyéb, a fenti kategdriakba nem besorolhaté TCR megoldas - 16.1-t8l 16.9-ig nevezett alkotasok
ide nem nevezhetdk

16.11. Craft - A Craft kategdria azt a teljesitményt, tehetséget és technikai kivaldosagot innepli, ami elen
gedhetetlen a kreativ 6tletek kivitelezéséhez. Azokat a munkakat keressuk, amelyek kiemelkedé médon
alkalmazzak a vizualis, audio vagy mas produkciés megoldasokat, hogy fokozzak a kreativ Uzenet hata-
sat egy TCR kampany soran is. Az értékelés soran a zsUri figyelembe veszi a részletekre valé odafigyelést
az innovaciot, valamint azt, hogy a kivitelezés hogyan jarul hozza az Gzenet erejéhez. A kategdriaban az
elsédleges elbiralasi szempont nem dnmagaban a kivitelezés minésége, hanem az, hogy az 6tlet alapjat
a craft képezze.
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17. Kreativ stratégia

A Kreativ stratégia kategdria azert j6tt létre, hogy az otletek mogotti dtletet Unnepelje. A célja rairanyitani
a reflektorfényt a stratégiai tervezés fontossagara és megmutatni, hogy képes Ujraértelmezni egy marka identi-
tasat, és befolyasolni a fogyasztdkat vagy a szélesebb kulturat. Az egyes alkategoridkban esettanulmanyt kériink
vagy maximum 12 slide terjedelmU kreativ prezentaciot.

» 17.1 Kreativ stratégia - egy konkrét kreativ kampany, illetve aktivitds moégotti stratégiai munka (kontextus
feltarasa, Uzleti €s kommunikacios probléma, fogyasztdi insight meghatarozasa, és a mindezekre épulé
megoldas, stratégiai 6tlet, valamint annak eredeményei)

+ 17.2 Kreativ stratégia - TCR/CSR: forprofit markak ES nonprofit cégek tarsadalmi tgyekkel, kdrnyezeti
kérdésekkel foglalkozo aktivitasai, melyben nem az adott szervezet, illetve marka Uzleti eredményeire
volt optimalizalva a kampany, hanem a kdrnyezeti-tarsadalmi hatasra. A stratégia kialakitasa mellett
a munkanak be kell mutatnia, hogyan teremtett tarsadalmi hasznossagot, értéket az adott kampany, illet-
ve hogyan befolyasolta pozitivan a k6zossegeket.

* 17.3 Markastratégia - markastratégia kialakitas, a marka (Ujra)pozicionalasat, illetve értékajanlatat megha
tarozo stratégiai munka, amely tobb kampanynak, aktivitdsnak ad hosszabb tavon iranyt, illetve akar a
termékfejlesztésre is hatassal van. A palyaminek be kell mutatnia azt is, hogyan jarult hozza a stratégiai
munka a markamutaték erésitéséhez, valamint az Uzleti sikerhez. (Ebben a kategdriaban az elmult 2 év
munkait lehet nevezni. Az Arany Pengére korabban mar nevezett palyamUvet is lehet Ujranevezni, abban
az esetben, ha az alkotas korabban nem kerult ebben a kategdridban nevezésre.)

e 17.4 Fogyasztdi insight - Hogyan alakitotta a fogyasztok mélyrehaté megértése a stratégiat, €s hogyan
jarult hozza a kampany/kommunikacio sikerességéhez. A célkdzonség megértesére iranyuld stratégiai
teljesitmény (viselkedéstudomany alkalmazasa, kulturalis trendek vizsgalata, social listening, etnogra-
cia, experience mapping stb. eszkdzeinek hasznalata), valamint a feltart kimondatlan emberi igazsag,
fogyasztoéi insight megfogalmazésanak dijazasa.

* 17.5 Bator marka - Egy marka részérdl tapasztalt kimagaslo batorsag és rizikévallalas elismerése, akar mar
a briefben megjelend progressziv gondolkodas jutalmazasa. A munkaban meg kell mutatkoznia a kocka-
zatvallalasnak, amely aztan kézzelfoghaté eredmeényeket hozott a markanak.

18. B2B megoldasok
Kizardlag Uzleti Ugyfeleket, kis- kdzép vagy nagyvallalatokat célzé alkotas nevezhetd ide.

¢ 18.1 One channel megoldasok, amelyekre egy csatorna kiemelt hasznalata jellemzd

* 18.2 Tobb médiafelileten megvaldsult integralt kampanyok, amennyiben azok nem csupan adaptaciok,
hanem a csatornara relevans mdédon adjak at a kivant Uzenetet. Az owned channeleken megjelend
tartalmak 6sszesen egy csatornanak szamitanak (vagyis a kampanynak min. tovabbi 2 laba volt)
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