1.1
1.2

1.3

1.4

2.1
2.2

3.1

3.2
33

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

4.6
4.7

KATEGORIAK

Televiziéban, mozi csatornan sugarzott film (corporate/image/promécios)

Televiziéban sugarzott nem rekldamspot-jellegli megoldas (musor/film/blokk/vish szpon-
zoracios megoldas vagy kreativ egylttmikodés)

Online image film (olyan image film, amely kizarélag a digitalis térben jelent meg, tévében
nem sugaroztak)

Online content (internetre készitett filmes megoldas: virus/social média, egyéb online film)

Sajtotermékekben kdzzétett hagyomanyos hirdetések

Sajtotermékekben kozzétett Ujszerl megoldasok, kreativan alkalmazott fellletek, kiilénleg-
es megjelenések (behuzasok, kivagasok, stb.)

Hagyomanyos out of home megjelenések (poszterek, plakatok, citylight vagy éridsplakatok,
jarmureklamok, épllethaldk, stb.)

Digitalis out of home megoldasok
Egyéb kiilonleges out of home megoldasok, ambient

Online fellleten futé integralt kampanyok (egy koncepcién alapuld, min. 3 digitalis csa-
tornan/eszk6zon megélé kampany, amelybdl az owned channeleken megjelend tartalmak
0sszesen egy csatornanak szamitanak, és azon kivil min. tovabbi 2 laba volt)

Website-ok és microsite-ok (desktopra vagy mobilra készitett websiteok, microsite-ok és
promaocios site-ok)

Fizetett fellleten megjelend digitalis hirdetések (banner megoldasok, preroll megjelenések,
mobilhirdetés, social hirdetés, stb. )

K6zosségi platformon megjelené megoldasok (Facebook, Instagram, Snapchat, Tinder, stb.
megoldas, amelyben az 6tlet a platform sajatossagait szervesen haszndlja, és nem csak hird-
etési felliletként tekint a kozosségi oldalakra)

Mobil eszkozre készitett applikacié (mobiltelefon, okosoéra, tablet, stb.)
Adatvezérelt kreativ megoldasok

Egyedi, innovativ eszk6zdk hasznalataval késziil6 megoldasok (Pl. chatbot, browser exten-
sion, VR, AR, smartTV, wearables)



10.

Branded content megoldasok
A kategodriaba csak olyan alkotasokat varunk, amelyek egy tartalomszolgaltatéval, vagyis médium-
mal vagy influencerrel valé egylittm(kodés soran sziilettek meg.

5.1 Médiummal valé egytttmukoddés soran készilt (pl. online hiroldallal, magazinnal, televizios
vagy radios csatornaval, podcasttal, stb.)

5.2  Influencerrel vagy hirességgel valé egylittm(kodés sordn készilt (pl. Blogger/vlogger tarta-
lom, videoklip, stb.)

Design megoldasok
A kategodrian bellil egy munkat csak egy alkategoériaba lehet nevezni

6.1 Brand design (arculat, csomagolas, logé, digitalis)

6.2  Product design (egyedi termék létrehozdsa vagy meglévé funkcidju termék ujragondoldsa/
tervezése)

Innovativ platformvalasztds (best use of media)
Ebbe a kategdridba olyan alkotdsokat varunk, amelyekben az 6tlet gyokere a fellletvalasztasban

vagy egy touchpointban rejlik. Offline és online térbdl is nevezhetd ide alkotas.

7.1 Bevett fellleteket Ujszert médon hasznosité kampanyok
7.2 Rekldm altal hagyomanyosan nem hasznalt médiafeltileteket kiaknazé kampanyok
7.3 Média (kampany)stratégia

PR megoldasok

8.1  Termék/marka/szolgaltatas népszerlsitésére

8.2  Vaillalatiimage

8.3  Employer Branding

8.4  CSR- profitorientalt cég altali tarsadalmi felel6sségvallalas

85 Esemény PR (ebbe a kategodriaba offline és online megtartott esemény is nevezhetd)

Shopper marketing megoldasok

9.1 Hagyomanyos vasarlashelyi (display, wobbler, hostess-aktivacios, stb.) megoldasok
9.2  Egyéb, kilénleges (mozgo, digitalis, stb.) vasarlashelyi megoldasok
9.3  E-commerce megoldasok

Direkt megoldasok (jél targetalt és/vagy eladascélu alkotasok)
10.1  Offline térben megvalésulé direkt megoldasok
10.2 Digitalis térben megvaldsulé direkt megoldasok



11.

12.

13.

14.

15.

Rendezvényes megoldasok

11.1  Offline rendezvény, esemény (Egy koncepcié alapjan megvalésitott, eredeti, egyedi kreativ
megoldasokat alkalmazo esemény) - 12. pontba nevezett Sales Promotion megoldasok ide
nem nevezhetéek

11.2  Online rendezvény, esemény (A digitalis térben, live-ban, egy koncepcié alapjan megvalosi-
tott esemény) - 12. pontba nevezett Sales Promotion megoldasok ide nem nevezhetéek

11.3  Rendezvényes-elem megoldasok (egy offline vagy online rendezvény vagy esemény val-
amely eleme, pl: hostess ruha megoldasa, fénytechnika, dekoracids elem, amely 6nmagéaban
is kiilonleges, kreativ koncepciot takar) - 9.1 és 9.2 alatt nevezett Shopper marketing meg-
oldasok ide nem nevezhetéek

Promo&Activation megoldasok

12.1  Sales promotion (online vagy offline térben megvalésulé, eladasésztonzd, promaocids meg-
oldasok)

12.2  Brand activation (markaélményt add, nem értékesitési célu, a fogyasztdkat aktivaléd meg-
oldas)

Audio megoldasok
A kategorian belil egy munkat csak egy alkategoridba lehet nevezni
13.1  Hagyomanyos radidszpot (radidban, spotify-on, stb. sugarzott megoldasok)

13.2 Egyéb kilonleges audiomegoldasok (mas audiofeliileten torténd kreativ megoldasok,
kreativ egyuttmikodések, audio alapu otletek, stb.)

Craft

A kategdridban az elsédleges elbiralasi szempont nem az 6tlet, hanem a vizualis kivitelezés
mindsége. A kategdrian belll egy munkat csak egy alkategoridaba lehet nevezni.

14.1  Filmes megoldasok (tv, mozi, online)

14.2  Print (sajto, citylight, poszter, leaflet, stb.)

14.3  Kildnleges out of home megoldasok (épuletvetités, rendezvényes elem, stb.)

14.4 Digitalis képernyén megjelené megoldasok (display, mobil, stb.)

14.5 Innovativ fellileten megjelené megoldasok (VR, AR, stb.)

14.6  Design (arculat, logé, csomagolas , termékfejlesztés, kataldgus, stb.)

14.7 Copywriting (kiemelkedden szinvonalas szovegirdi munka eredményeként létrejott
markamegjelenések)

14.8 Mesterséges intelligencia (Al) hasznalataval késziilt megoldasok

Integralt megoldasok

15.1  Egy koncepcion alapuld, minimum harom, mainstream channel, médiatipus vagy eszkoz
hasznalatdval megvalosult integralt termék, szolgaltatas, marka, image vagy promociés
kampany. - 4.1-ben nevezett kampany ide nem nevezhetd egy az egyben, de ott bemutatott
digitalis kampany a 3-bdl egy labként bemutathaté itt is.



16. Tarsadalmi célu megoldasok (nonprofit szervezet szamara készitett alkotas)
Kizarélag nonprofit szervezet szdmara készitett alkotas nevezhetd ide, forprofit cégek CSR-meg-
oldasai nem.

16.1 Integralt kampany (minimum 3 kildnb6z6 médiatipuson megvalésuld, egységes koncep-
ciora épiild)

16.2  Out of home-ban megvalésult TCR kampany vagy kampéanyelem

16.3 Sajtdoban megvaldsult TCR kampany vagy kampanyelem

16.4  Online fellleten megvalésult TCR kampany vagy kampéanyelem

16.5 Branded content TCR

16.6  Filmes TCR kampany vagy kampanyelem

16.7 Radio és audié TCR kampdany vagy kampanyelem

16.8 Tarsadalmi célokat tdmogaté PR megoldasok

16.9 Tarsadalmi célu arculat, design

16.10 Egyéb, a fenti kategdridkba nem besorolhaté TCR megoldas - 16.1-t6l 16.9-ig nevezett
alkotasok ide nem nevezhet6k

17. Kreativ stratégia

A Kreativ stratégia kategoria azért jott Iétre, hogy az otletek mogotti otletet Gnnepelje. A cél-

ja rairanyitani a reflektorfényt a stratégiai tervezés fontossagara és megmutatni, hogy képes

Ujraértelmezni egy marka identitasat, és befolyasolni a fogyasztokat vagy a szélesebb kulturat. Az

egyes alkategodriakban esettanulmanyt kérlink vagy maximum 12 slide terjedelmi kreativ prez-

entaciot

17.1  Markastratégia - Egy marka stratégia pozicionalasanak elismerése. A stratégiai munkanak be
kell tudni mutatni, hogyan val6sult meg a value proposition, a kiildetés, a marka narrativa
és a marka poziciondlasa, és ez hogyan vezetett a figyelem felkeltéséhez, magasabb mark-
ahdséghez és Uizleti sikerhez sikerhez.

17.2  Corporate Purpose és tarsadalmi felel6sségvallalas - Purpose-vezérelt markaaktivitas, amely
tarsadalmi tigyekkel vagy kornyezeti kérdésekkel foglalkozik. A munkanak be kell mutatnia,
hogyan teremtett értéket a valasztott marka purpose és hogyan befolyasolta pozitivan a
kampany a kozosségeket a marka szamara relevans médon.

17.3  Audience Insight - Hogyan volt képes atalakitani a kommunikaciés és lizleti stratégiat illetve
eredményeket a fogyasztok mélyrehaté megértése. Olyan stratégiai teljesitmény, amely
megmutatja, milyen eredményekre tud vezetni a viselkedéstudomany alkalmazasa, a fogy-
asztoi profilok feldllitadsa. Ez magaban foglalhatja az er6és és a kommunikaciét formalni képes
fogyasztéi insightok megtalalasat, a kulturalis trendeket, illetve a a social listening, etnogra-
fia, experience mapping vagy az idegtudomany (neuro science) eszkozeit is.

17.4 Bator marka - Egy marka részérdl tapasztalt kimagaslo batorsag és rizikovallalas elismerése,
akar mar a briefben megjelené progressziv gondolkodas jutalmazasa. A munkaban meg
kell mutatkoznia a kockazatvallalasnak, amely aztan kézzelfoghaté eredményeket hozott a
markanak.

18. B2B
Kizarolag uzleti Ugyfeleket, kis- kozép vagy nagyvallalatokat célz6 alkotas nevezhet6 ide.
18.1 One channel megoldasok, amelyekre egy csatorna kiemelt hasznalata jellemz6

18.2 Tobb médiafeliileten megvalésult integralt kampanyok, amennyiben azok nem csupan
adaptacidk, hanem a csatornara relevans médon adjak at a kivant tizenetet. Az owned chan-
neleken megjelend tartalmak 0sszesen egy csatornanak szamitanak (vagyis a kampanynak
min. tovabbi 2 laba volt)



