
HA A SZERETVE HASZNÁLT  
TÁRGYAK MESÉLNI TUDNÁNAK!

Egy PR-vezérelt integrált kampány sztorija



• A Jófogás, Magyarország legnagyobb apróhirdetési oldalaként hisz a szeretve 

használt (preloved) tárgyak mögött megbúvó történetekben: megvásárlásukkal a 

históriájukba is új fejezetet kanyaríthatunk. 

• 2022 nyarán PR-vezérelt integrált kampányt indítottunk, amely ékköveként 

kreatív OOH eszközzel népszerűsítettük a preloved univerzumot.

Az étkezőasztal, ami mellett 

kiderült: szülők lesztek. A bicikli, amin kislányod kerekezni tanult.

HÁTTÉR



1.  A hirdetésfeladások számának növelése 

2.  A Jófogás márkaismertségének és  
  reputációjának erősítése

3.  Szeretve használt történetek megosztásának ösztönzése

CÉLOK



• Az adatelemzés és a válaszadók konszenzusa szerint többet érnek 

és gyorsabban is kelnek el a használt tárgyak, amik mögött izgalmas 

történet van. Az adat- és kutatásalapú insightunk alapján PR-vezérelt 

integrált kampányt indítottunk, középpontban a történetek erejével. 

• Üzenetünk: „Távolról mezei használt tárgyaknak tűnhetnek, de ha 

közelebb lépsz, megismerheted a történetüket.”

Jófogás big data elemzés (2 millió+ online hirdetés)

Jófogás online kutatás (8 ezer+ válaszadóval)

KUTATÁS 



PR-vezérelt kreatív OOH megoldás 

• 11 híresség legendás használt tárgyait állítottuk ki, a lehető 

legszélesebb és legszínesebb célcsoportokat megszólítva

• Beleértve Magyarország legismertebb irodalmi sztárjait is,  

hogy gazdagítsuk a kampány storytelling aspektusát 

A 2022-ES NYÁR ÍGY A SZERETVE HASZNÁLT TÁRGYAK 

TÖRTÉNETEIRŐL SZÓLT!

AZ ÖTLET



• Dragomán György (író & műfordító)  

– édesapja rézmozsara, ami a Főzőskönyvben is felbukkant

• Tóth Krisztina (iró)  

– 4 színpompás üvegpohár a novelláiból

• Varró Dániel (költő & műfordító)  

– az ihletbögre, ahonnan az ötleteit meríti

• Steiner Kristóf (LMBTQ ikon & újságíró, blogger)  

– egy igazán kristófos nyári outfit 

• Kempf Zozó (BMX világbajnok, Exatlon Hungary bajnok)  

– a biciklis kesztyű, ami a legextrémebb mutatványok közben óvta

A HÍRESSÉGEK ÉS SZERETVE 
HASZNÁLT TÁRGYAIK



• Pumped Gabo (celebikon)  

– a legendás fürdőnadrág, amiben felfedezték

• Fluor Tomi (rapper)  

– az első saját tervezésű baseball sapkája, egyben sikere szimbóluma

• Szabyest (popsztár)  

– az első DSLR kamerája, amivel az áttörést hozó videoklipjét forgatta

• Andro (a hazai DJ-színtér éllovasa)  

– a fejhallgató, amivel az ország legnagyobb bulijaiban lépett fel

• Molnár Nini (divattervező)  

– a NINI táska, amivel új szintre lépett a karrierje

• Mautner Zsófi (az ország egyik legismertebb gasztronómiai személyisége)  

– a családi receptkönyv, benne nagymamája kézírásával

A HÍRESSÉGEK ÉS SZERETVE 
HASZNÁLT TÁRGYAIK



A kreatív OOH megoldásunkat intenzív digitális jelenléttel  

támogattuk június és augusztus között,

 az említett 11 influencerrel erősítve a márkaaktiválást  

 és a szeretve használt történetek megosztását, 

beleértve a szisztematikus PR munkát,

 a több fázisból álló PR-kommunikációs aktivitásokat,  

 egy hosszú távú natív PR együttműködést, valamint a 

 folyamatos organikus témagenerálást és interjúszervezést.

ÉS AMIT CSAK PR-REL  
EL LEHET ÉRNI!



ÜZLET:  több mint 20%-os növekedés a hirdetésfeladások számában 

BRAND: 2x-es növekedés a Jófogás outdoor márkaismertségében  

(forrás: Penetrace)

PR: 15,1 millió OTS 

SOCIAL MEDIA: 2,4 millió direkt elérés és 134 ezer reakció

STORYTELLING: 2, eddig sosem látott novella és 1 négysoros vers  

született a szeretve használt tárgyakról, továbbá rengetegen  

osztották meg saját történeteiket a közösségi médiában

EREDMÉNYEK


