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KATEGORIAK

Televiziéban, mozi csatornan sugarzott film (corporate/image/promécios)

Televiziéban sugarzott nem rekldamspot-jellegli megoldas (musor/film/blokk/vish szpon-
zoracios megoldas vagy kreativ egylttmikodés)

Online image film (olyan image film, amely kizarélag a digitalis térben jelent meg, tévében
nem sugaroztak)

Online content (internetre készitett filmes megoldas: virus/social média, egyéb online film)

Sajtotermékekben kdzzétett hagyomanyos hirdetések

Sajtotermékekben kozzétett Ujszerl megoldasok, kreativan alkalmazott fellletek, kiilénleg-
es megjelenések (behuzasok, kivagasok, stb.)

Hagyomanyos out of home megjelenések (poszterek, plakatok, citylight vagy éridsplakatok,
jarmureklamok, épllethaldk, stb.)

Digitalis out of home megoldasok
Egyéb kiilonleges out of home megoldasok, ambient

Online fellleten futo, egy koncepcion alapulé integralt kampdanyok (min. 3 digitalis csa-
tornan/eszk6zon megélé kampany, amelybdl az owned channeleken megjelend tartalmak
0sszesen egy csatornanak szamitanak, és azon kivil min. tovabbi 2 laba volt)

Website-ok és microsite-ok (desktopra vagy mobilra készitett websiteok, microsite-ok és
promaocios site-ok)

Fizetett fellleten megjelend digitalis hirdetések (banner megoldasok, preroll megjelenések,
mobilhirdetés, social hirdetés, stb.)

K6zosségi platformon megjelené megoldasok (Facebook, Instagram, Snapchat, Tinder, stb.
megoldas, amelyben az 6tlet a platform sajatossagait szervesen haszndlja, és nem csak hird-
etési felliletként tekint a kozosségi oldalakra)

Mobil eszkozre készitett applikacié (mobiltelefon, okosoéra, tablet, stb.)
Adatvezérelt kreativ megoldasok

Egyedi, innovativ eszk6zdk hasznalataval késziil6 megoldasok (Pl. chatbot, browser exten-
sion, VR, AR, smartTV, wearables)



10.

11.

Branded content megoldasok - a kategoériaba csak olyan alkotasokat varunk,
amelyek egy tartalomszolgaltatéval, vagyis médiummal vagy influencerrel valé
egyuttmuikodés soran szulettek meg.

5.1 Médiummal valé egytttmukoddés soran készilt (pl. online hiroldallal, magazinnal, televizios
vagy radios csatornaval, podcasttal, stb.)

5.2  Influencerrel vagy hirességgel valé egylittm(kodés sordn készilt (pl. Blogger/vlogger tarta-
lom, videoklip, stb.)

Design megoldasok - a kategdrian belll egy munkat csak egy alkategériaba lehet
nevezni

6.1 Brand design (arculat, csomagolas, logé, digitalis)

6.2  Product design (egyedi termék Iétrehozasa vagy meglévé funkcidju termék
ujragondolasa/tervezése)

Innovativ platformvalasztds (best use of media)

7.1 Ebbe a kategoriaba olyan alkotasokat varunk, amelyekben az 6tlet gyokere a feliiletvalasz-
tasban vagy egy touchpointban rejlik. Offline és online térbdl is nevezhet6 ide alkotas.

PR megoldasok

8.1  Termék/marka/szolgaltatas népszerdlsitésére

8.2  Villalatiimage

8.3  Employer Branding

84  CSR- profitorientalt cég altali tarsadalmi felelésségvallalas

8.6  Esemény PR (ebbe a kategdridba offline és online megtartott esemény is nevezhet6)

Shopper marketing megoldasok

9.1  Hagyomanyos vasarlashelyi (display, wobbler, hostess-aktivacios, stb.) megoldasok
9.2  Egyéb, kulonleges (mozg9, digitalis, stb.) megoldasok

Direkt megoldasok (jél targetalt és/vagy eladascélu alkotasok)
10.1 DM megoldésok (online, offline)
10.2 E-commerce megoldasok

10.3 Egyéb, a fenti kategoridkba nem besorolhatd, jol targetalt megoldasok - 10.1. és 10.2-be
nevezett alkotasok ide nem nevezhetéek

Rendezvényes megoldasok

11.1  Egy koncepcio alapjan megvaloésitott offline vagy online rendezvények, események (kiilon-
leges koncepcioju vagy eredeti, egyedi kreativ megoldasokat alkalmazé események) - 12.
pontba nevezett Sales Promotion megoldasok ide nem nevezhetéek

11.2  Rendezvényes-elem megoldasok (egy offline vagy online rendezvény vagy esemény val-
amely eleme, pl: hostess ruha megoldasa, fénytechnika, dekoracids elem, amely 6nmagéban
is kiilonleges, kreativ koncepciot takar) - 9.1 és 9.2 alatt nevezett Shopper marketing meg-
oldasok ide nem nevezhet6ek



12.

13.

14,

15.

16.

Promo&Activation megoldasok

12.1  Sales promotion (eladasésztonz6, promocios megoldasok)

12.2  Brand activation (markaélményt add, nem értékesitési célu, a fogyasztdkat aktivald
megoldas)

Radids és audio megoldasok - a kategoérian bellil egy munkat csak
egy alkategoriaba lehet nevezni
13.1  Radidban, Spotifyon, stb. sugarzott hagyomanyos radidészpot megoldasok

13.2 Egyéb kilonleges audiomegoldasok (mas audiofeliileten torténd kreativ megoldasok,
kreativ egyuttmuikodések, stb.)

Craft - a kategérian belll egy munkat csak egy alkategériaba lehet nevezni
14.1  Filmes megoldasok (tv, mozi, online)

14.2  Print (sajto, cityligth, poszter, leaflet, stb.)

14.3  Kilonleges out of home megoldasok (éplletvetités, rendezvényes elem, stb.)
14.4  Digitalis képernyén megjelené megoldasok (display, mobil, stb.)

14.5 Innovativ fellileten megjelené megoldasok (VR, AR, stb.)

14.6 Design (arculat, logo, csomagolds , termékfejlesztés, kataldgus, stb.)

Integralt megoldasok

15.1  Egy koncepcion alapuld, minimum harom, mainstream channel, médiatipus vagy eszkoz
hasznalatdval megvalosult integralt termék, szolgaltatas, marka, image vagy promociés
kampany. - 4.1-ben nevezett kampany ide nem nevezhetd egy az egyben, de ott bemutatott
digitalis kampany a 3-bdl egy labként bemutathat¢ itt is.

Tarsadalmi célu megoldasok (nonprofit szervezet szamara készitett alkotas)

16.1  Integralt kampany (minimum 3 kilonb6z6 médiatipuson megvaldsuld, egységes
koncepcidra épuld)

16.2  Out of home-ban megvalésult TCR kampany vagy kampanyelem

16.3  Sajtdoban megvaldsult TCR kampany vagy kampanyelem

16.4  Online fellileten megval6ésult TCR kampany vagy kampéanyelem

16.5 Branded content TCR

16.6  Filmes TCR kampdany vagy kampanyelem

16.7 Radio és audié TCR kampany vagy kampanyelem

16.8 Tarsadalmi célokat tdmogaté PR megoldasok

16.9 Tarsadalmi célu arculat, design

16.10 Egyéb, a fenti kategdridkba nem besorolhaté TCR megoldas - 16.1-t6l 16.9-ig nevezett
alkotasok ide nem nevezhetdk



17.

18.

“Maradj otthon”

a kategoriaba nevezett alkotasok mas kategdriaba nem nevezheték be

Ebbe a kategodriaba azokat a kampanyokat varjuk, amelyek on-air datuma 2020. marcius 15. és
junius 15. kozé esik, és a COVID atlal teremtett Uj szituaciéra reagalt valamilyen formaban, legyen
sz6 profitorientalt vagy tarsadalmi céli kommunikaciordél. Arra kérlink titeket, hogy dontsétek el,
hogy egy-egy adott munkat a klasszikus kategoria(k)ba neveztek be VAGY ide.

17.1  Film és egyéb mozgdképes megoldasok
17.2  Digitalis és Social megoldasok, kampanyok
17.3 PR megoldasok, kampanyok

17.4 Egyéb, a fenti kategdridkba nem besorolhaté megoldasok - a 17.1-tél 17.3-ig nevezett
alkotasok ide nem nevezhetéek

Self promo

18.1 Ugynokség sajat “megbizasabol” késziilt alkotas. A shortlistek/dijak az
Arany Penge Ev ligyndksége és M+lista sszesitésbe nem szamitanak bele.



